
《中国中药杂志》 
      新媒体传播 

报告人：《中国中药杂志》编辑部主任 李禾 



而我则立足于一个小小的
编辑部，只谈科技期刊微
信公众号这一件事。 

聆听了多位专家的报告，他们代
表着高大上的数字平台、出版前
沿，或新媒体大号。 



从新媒体的角度， 
看医药行业专业期刊的潜力， 
可谓空间无限。 



② 
① 2017年阅读量和 

粉丝增长状态低迷 

从2月12日到3月13日1个月时
间里，就净增加了4000粉丝。 

《中国中药杂志》微信公众号的建设和运营 

2018年春节后 
粉丝增长出现提速 

单篇阅读量从2016年的轻松破万，
过山车式暴跌至平均3000。 



做公众号， 
到底难不难？ 

对于医药学期刊来说， 
不难！ 



2014\5 
到下个月就满4年了 

《中国中药杂志》微信订阅号 

编辑部年收入在400万元上下， 

不差钱！ 

坐拥10位年轻硕博士小编， 

技术力量强！ 

这样的优势在
医药期刊中并
不鲜见 

医药行业内对
科技期刊有强
烈的需求 

体制既是掣肘，
也是优势，试
错成本低 



无知者无畏...... 

然鹅...... 

医药卫生期刊如何 
与新媒体融合发展 



先投入一个专职
编辑探路 
观望不如立即动手 

2014 

至年底，已经积
累1.6万粉丝 
历时6个多月 

2014 

组建新媒体团队 
分别负责管理、文
案和美工设计 

2015 

2016-2018 
用户总数增长趋势 

2016-2018 
净增关注人数数据 

←有10W+ 
   文章的时候 

↑ 数据起伏动
荡的2017年 

已经超过期刊纸质版
发行量的130倍 

人员：管理、文案、设计 

运营：广告、微店、线下活动等 

演示者
演示文稿备注
6、7段文字整合一页





如何定位科技期刊微信公众号的理念……今后不再讨论 

微信平台出现至今已有5年多时间，注册的公众号超过1200 万。 

判断微信公众号定位是否合适，可以粉丝量 为指标进行考核。 
 
 



微信公众号， 
有，聊胜于无？ 

没有内容，没有用户，
没有市场，也没有有价
值的运营数据，就不是
成功的新媒体平台。 



这就是我们的新媒体团队 

√ 



讲科普、讲故事，讲有趣的一切 



癌症 

心血管 

糖尿病 
老年病 
关爱孩子们身体健康和心理健康的家长们…… 

医药学科期刊或为数庞大的、
或精准垂直的受众群体 

与中华护理学会期刊同行交流： 
微信公众号不要再定位学术，而要定位在老百姓所关
注、需要的大众健康护理、家庭护理、老年人护理，
甚至延伸到养生等科普知识领域，或咨询服务等等，
开辟新的受众和经营市场。 



公信力 
是科技期刊的最大优势 

如果将这些优势闲置不用，仅仅作为一种供奉，
既不盘活，也不拓展，与机遇擦肩而过，白白浪
费，可以说从科学的角度，从政府、社会、大众，
从期刊甚至个人而言都是一种不负责任的态度。 





坚持 

坚守 

假如你不能改变环境，就要学会去适应环境，
耐心寻找新的机遇，不必因纠结而停滞。 

演示者
演示文稿备注
15、16段文字整合一页



2017年 
中医药科普与文化微文897篇 

其中原创文案257篇 
原创科研成果视频2条 

 
公众号的年阅读量405万次 

点赞量3.4万次 
综合评分超过了90%的公众号 

 
 

虽：年收入20万余元，入不敷出 
但：无形的收获，远大于有形的支出 

小李飞刀 



演示者
演示文稿备注
18



从神农本草到现代中药—中国中药杂志微信公众号— 
浙江大学宣传部—《钱江晚报》—热搜榜—网红教授 

17篇优秀文案将在中国中药杂志公众号上陆续推送 



传统纸媒 新媒体 

与传统纸媒在内容、定位上完全不
同，可与原有纸媒又有着不可分割
的血缘关系。 

新媒体占据并发挥着原有纸媒的领
域、品牌、资源以及资金、团队等
各种优势，延伸，互动，相互提携，
相互渗透。 



做新媒体千万不要原文照搬，在语言文字
加工方面一定要按照新媒体的写作风格修
饰一下，让大众能够看懂。 

一旦下决心去做，就要赶紧，抢在行业领域
第一个启动，同类期刊很多，你先占住最好
的定位，留给竞争者的空间就很小了。 



现在出发还来得及吗？ 

每当一个新的时代来临，学习、了解、
跟上，这本身就是一件很有意义的事。 
 
作为一个期刊主任，你在这个位置， 
就有这一份责任。 

演示者
演示文稿备注
22、23段整合



战胜了所有对手,却输给了时代 

这个时代是最差的，焦虑
充斥四周，稍微走神都会
被无情抛弃； 

但这个时代也是最好的，
它给了我们无数挑战的同
时，又提供了无数的机遇。 

演示者
演示文稿备注
22、23段整合



你还有什么可焦虑的？ 
还在等待什么呢？ 

难道你没有看到 
挑战背后正在 
招手的机遇吗？ 

新媒体的出现对我们
而言，意味着什么？ 



李禾 
微信 liheflower 

《中国中药杂志》 
微信订阅号 

THANK YOU 
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